
       项目支出绩效自评表  
（2025年度）

项目名称 设备维护费

主管部门 082-合肥市文化和旅游局 实施单位
082010-渡江战役纪念馆（安徽名人

馆）管理处

项目资金               
（万元）

年初预
算数

全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额： 340.23 285.53 285.53 10 100.00% 10.00

其中：本年财政拨款 340.23 285.53 285.53 —

专项债券资金 0.00 0.00 0.00 —

上年结转资金 0.00 0.00 0.00 —

          其他资金 0.00 0.00 0.00 —

年
度
总
体
目
标

预期目标 实际完成情况

申请340.23万元财政资金用于渡江战役纪念馆和安徽名人馆所有设施设
备维修和保养，确保两馆内正常供水 、供电、暖通、灯具、垂直运输等

基础设施运转正常，确保馆内消防设施、安防设备等安全设施正常运
转，保障影院、展厅多媒体设备及其他展出设施设备正常运转开放 ，从

而达到“场馆安全、开放高效、运行经济”的要求。

项目实际完成285.53万元，完成了两馆设备设施的
维保工作，确保了场馆设备正常运行 ，保障游客的
正常需求，提升参观舒适度。达到“场馆安全、开
放高效、运行经济”的要求。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分
偏差原因分析及

改进措施

产出指标

数量指
标

完成两馆电梯、中央空调、给排水等基础
设施维保

全套
部分达成预
期指标并具
有一定效果

4 3
空调、电梯维保有扣

款

完成两馆高低压配电及应急供电系统维保 全套
达成预期指

标
4 4

完成两馆消防、安防等公共安全维保 全套
达成预期指

标
4 4

完成两馆影院、展厅多媒体场景等展出设
备维保

全套
部分达成预
期指标并具
有一定效果

4 3

2025年实施两馆设备

更新项目，多媒体和
影院项目维保部分实

施。

完成两馆展厅、公共区域及室外在管亮化
等灯具维护

全套
达成预期指

标
4 4

质量指
标

设施设备完好率 ＝100% 100% 3 3

维修质量合格率 ＝100% 100% 3 3

年度检测通过率 ＝100% 100% 3 3

时效指
标

涉及非主要部件更换维修时间 一天内
部分达成预
期指标并具
有一定效果

3 2
部分设备维修因采购

周期有延时。

涉及主要部件更换维修时间 一周内
达成预期指

标
3 3

成本指
标

项目总成本
≤340.23万

元
285.53万元 3 3

两馆多媒体、展览展陈、展陈灯具、文保
设施维保维修成本

≤90.85万元 73.83万元 3 3



绩
效
指
标

产出指标

成本指
标

两馆公共开放设施设备维护成本 ≤94.38万元 83万元 3 3

两馆电梯、空调、给排水、柴油发电机维
保维修成本

≤73万元 69.49万元 3 3

两馆消防设备、公共安全设备、3D及4D影
院设备、信息网络系统维保维护成本

≤82万元 59.21万元 3 3

效益指标

经济效
益

本指标不适用此项目
本指标不适

用此项目
达成预期指

标
0 0

社会效
益

对提升两馆开放水平的影响程度 程度较高
达成预期指

标
7 7

对提升游客参观体验的影响程度 程度较高
达成预期指

标
7 7

系统正常运转率 ＝100% 100% 7 7

生态效
益

本指标不适用于此项目
本指标不适

用此项目
达成预期指

标
0

可持续
影响

对建立长效馆内设备运行维保机制的影响
程度

程度较高
达成预期指

标
9 9

满意度指
标

服务对
象满意

度

社会公众和服务对象对项目实施效果的满
意度 ≥90% 90% 10 10

总分 100 97.00



       项目支出绩效自评表 
（2025年度）

项目名称 网络链路租赁费

主管部门 082-合肥市文化和旅游局 实施单位
082010-渡江战役纪念馆（安徽名人

馆）管理处

项目资金           
（万元）

年初预算
数

全年预算数
全年执行

数
分值 执行率 得分

年度资金总额： 12.84 12.55 12.55 10 100.00% 10.00

其中：本年财政拨款 12.84 12.55 12.55 —

专项债券资金 0.00 0.00 0.00 —

上年结转资金 0.00 0.00 0.00 —

          其他资金 0.00 0.00 0.00 —

年
度
总
体
目
标

预期目标 实际完成情况

申请12.84万元财政资金，用于渡江战役纪念馆和安徽名人馆网络
专线和设备维护，确保场馆网络设备正常运行 ，保障游客的正常

信息需求，提升参观舒适度。

申请12.84万元财政资金，完成了渡江战役纪念馆和
安徽名人馆网络专线和设备维护 ，确保了场馆网络
设备正常运行，保障游客的正常信息需求 ，提升参

观舒适度。

绩
效
指
标

一级指标二级指标 三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分
偏差原因分析及改进

措施

产出指标

数
量
指
标

两馆网络链路正常运行网络专线条数 ＝5条 5条 5 5

WLAN无线覆盖项目维保 ＝1套 1套 5 5

质
量
指
标

两馆网络链路运行完好率 ＝95% 95% 5 5

WLAN无线覆盖项目运维工作质量合格率 ＝100% 100% 5 5

WLAN无线覆盖项目运维设备完好率 ≥95% 95% 5 5

时
效
指

经费支出时效性
2025年12月

底前完成
达成预期

指标
10 10

成
本
指
标

项目总成本
≤12.84万

元
12.55万元 5 5

每年网络专线租赁成本
≤10.31万

元
10.22万元 5 5

每年项目运维成本 ≤2.53万元 2.33万元 5 5

效益指标

经
济
效

本指标不适用此项目
本指标不适

用此项目
达成预期

指标
0

社
会
效
益

对提升两馆开放服务水平的影响程度 程度较高
达成预期

指标
10 10

对提升游客参观体验的影响程度 程度较高
达成预期

指标
10 8

公共区域网络带宽不高

、网络设备陈旧，影响
观众流畅使用无线网。
继续做好预算申报 ，争
取资金，实现网速提升
和设备升级 。



绩
效
指
标

效益指标

生
态
效

本指标不适用于此项目
本指标不适

用此项目
达成预期

指标
0 0

可
持
续

建立长效游客安全保障、网络服务机制，
保障场馆正常开放，更好服务游客

程度较高
达成预期

指标
10 10

满意度指
标

服
务
对
象
满

参观人员满意度 ≥90% 90% 5 5

工作人员满意度 ≥90% 90% 5 5

总分 100 98.00



       项目支出绩效自评表  
（2025年度）

项目名称 水电物业费

主管部门 082-合肥市文化和旅游局 实施单位
082010-渡江战役纪念馆（安徽名人

馆）管理处

项目资金                
（万元）

年初预算
数

全年预算数
全年执行

数
分值 执行率 得分

年度资金总额： 1483.05 1433.05 1369.94 10 95.60% 9.56

其中：本年财政拨款 1483.05 1433.05 1369.94 —

专项债券资金 0.00 0.00 0.00 —

上年结转资金 0.00 0.00 0.00 —

          其他资金 0.00 0.00 0.00 —

年
度
总
体
目
标

预期目标 实际完成情况

申请1483.05万元财政资金，用于渡江战役纪念馆和安徽名人馆物业服务及
水电费，从而保证正常对外免费开放 ，确保两馆内设施设备正常运转 ，接
待正常有序。通过全方位的人员配置和服务保障 ，达到“AAAA级景区”

和文明创建的要求。

申请1483.05万元财政资金，主要用于渡江战役
纪念馆和安徽名人馆物业服务及水电费 ，通过项
目实施，保证正常对外免费开放 ，确保两馆内设
施设备正常运转，接待正常有序。通过全方位的
人员配置和服务保障 ，达到“AAAA级景区”和

文明创建的要求。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分
偏差原因分析及

改进措施

产出指标

数量指标

物业服务面积
＝54552平

方米
54552平方

米
6 6

两馆物业服务人员 ≥162人 151人 6 4
部分岗位物业人员离

职，暂无补充

质量指标

游客人身财产安全事故及恶性治安事件 ＝0起 0起 5 5

物业服务达标率 ＝95% 95% 5 5

两馆物业服务验收通过率 ＝100% 100% 5 5

时效指标

两馆物业服务验收及支付时效
按季度验收

支付
达成预期

指标
4 4

水电费支付时效 按月支付
达成预期

指标
4 4

成本指标

项目总成本
≤1483.05万

元
1369.95万

元
3 3

每年渡江馆物业成本
≤279.55万

元
279.55万元 3 3

每年名人馆物业成本 ≤558.5万元 558.5万元 3 3

每年两馆水费 ≤91万元 25.64万元 3 3

每年两馆电费 ≤554万元 506.26万元 3 3

效益指标

经济效益 本指标不适用此项目
本指标不适

用此项目
达成预期

指标
0 0

社会效益

对提升两馆开放水平的影响程度 程度较高
达成预期

指标
6 6



绩
效
指
标

效益指标

社会效益 对提升游客参观体验的影响程度 程度较高
达成预期

指标
6 6

对提升设备自身运转情况的影响 程度较高
达成预期

指标
6 6

生态效益 本指标不适用于此项目
本指标不适

用此项目
达成预期

指标
0

可持续影
响

对文化场馆正常开放，场馆管理水平持续提
升的影响程度

程度较高
达成预期

指标
6 6

加强物业管理人员培训、建立物业管理可持
续机制

程度较高
达成预期

指标
6 6

满意度指
标

服务对象
满意度

游客满意度 ≥90% 95% 10 10

总分 100 97.56



       项目支出绩效自评表  
（2025年度）

项目名称 临展经费

主管部门 082-合肥市文化和旅游局 实施单位
082010-渡江战役纪念馆（安徽名人

馆）管理处

项目资金                 
（万元）

年初预算
数

全年预算数
全年执行

数
分值 执行率 得分

年度资金总额： 58.56 58.30 58.29 10 99.99% 10.00

其中：本年财政拨款 58.56 58.30 58.29 —

专项债券资金 0.00 0.00 0.00 —

上年结转资金 0.00 0.00 0.00 —

          其他资金 0.00 0.00 0.00 —

年
度
总
体
目
标

预期目标 实际完成情况

申请58.56万元财政资金，计划于2025年举办以图构新安、诗话安徽、四渡
赤水出奇兵和渡江支前等内容为主题的四次展览 ，展览名称待定。力求以
详实的历史资料，生动再现人物及历史场景 ，进一步弘扬中华优秀传统文
化和爱国主义精神，丰富展馆主题，打造新的展陈亮点，提升游客的游览
体验；进一步扩大两馆的文化影响力 ，满足广大人民群众日益增长的文化

精神需求。

2025年4月，管理处通过合肥市政府采购中心招标 ，合肥思
科智展文化科技有限公司成为该项目的成交供应商 。该项目
主要内容为渡江战役纪念馆（安徽名人馆）管理处四个临时

展览的设计和施工一体化，合同金额为584000元，合同期限
为2025年4月16日至2025年12月31日。2025年5月18日在渡江
战役纪念馆举办《唱响信仰之歌 强国复兴有我——国歌诞生
历史中的青年力量主题展 》，8月16日在安徽名人馆举办《
图构新安——传统影像中的徽州建筑 》展，9月5日在安徽名
人馆组织专家完成了第一阶段两个展览的验收工作 。9月18
日在渡江战役纪念馆举办 《四渡赤水出奇兵》，9月30日在
安徽名人馆举办《诗画安徽》，10月30日在安徽名人馆组织
专家完成了第二阶段两个展览的验收工作 。这四个展览一步
发挥博了物馆在传承中华优秀传统文化中的作用 ，大力弘扬

了爱国主义精神。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分
偏差原因分析及改

进措施

产出指标

数量指标 举办精品展览的次数 ＝4次 4次 10 10

质量指标

全年专题展览布展工程满足合同要求 符合
达成预期

指标
5 5

展陈大纲专家评审合格率 ＝100% 100% 5 5

经费支出合规性 合规
达成预期

指标
5 5

时效指标 项目完成时间
2025年12月

底前
达成预期

指标
9 9

成本指标

项目总成本 ≤58.56万元 58.29万元 4 4

设计成本 ≤15万元 15万元 4 4

展览物料及制作费、布展撤展人工费 ≤37.56万元 37.29万元 4 4

展览开幕式、展览巡展、线上VR等相关费用 ≤6万元 6万元 4 4

效益指标

经济效益 本指标不适用此项目
本指标不适

用此项目
达成预期

指标
0 0

社会效益

对弘扬爱国主义精神和中华优秀传统文化的
影响程度

较高
达成预期

指标
5 5



绩
效
指
标

效益指标

社会效益

提升纪念馆的品牌形象，扩大纪念馆的吸引
力和影响力，实现文化惠民 较高

达成预期
指标

5 5

参观人次 ≥40万人 47.8万人 5 5

馆际交流活动人数 ≥20万人 34.4万人 5 5

生态效益 本指标不适用于此项目
本指标不适

用此项目
达成预期

指标
0

可持续影
响

加强博物馆馆际交流，提升渡江馆和名人馆
学术研究以及展陈水平

较高
达成预期

指标
5 5

对当地文化建设水平改善和提升 显著
达成预期

指标
5 5

满意度指
标

服务对象
满意度

社会公众满意度 ≥90% 93% 10 10

总分 100 100.00



       项目支出绩效自评表 
（2025年度）

项目名称 文物征集及保管、修复经费

主管部门 082-合肥市文化和旅游局 实施单位
082010-渡江战役纪念馆（安徽名人

馆）管理处

项目资金                 
（万元）

年初预算
数

全年预算数
全年执行

数
分值 执行率 得分

年度资金总额： 5.00 4.25 4.24 10 99.72% 9.97

其中：本年财政拨款 5.00 4.25 4.24 —

专项债券资金 0.00 0.00 0.00 —

上年结转资金 0.00 0.00 0.00 —

          其他资金 0.00 0.00 0.00 —

年
度
总
体
目
标

预期目标 实际完成情况

申请5万元财政资金，用于开展文物征集工作 ，保证征集质量，严控征集费
用，强化文物保护，提高利用效率，扩大文化的传播广度 ，提升研究水平，

增强文化的生命活力 。

2025年文物征集数量远超预期 ，有利于更好的展
现渡江红色历史、中国传统文化，主要显示出人
民在渡江战役中的历史贡献 ，同时，未来将加强
在珍贵文物的征集比例 ，更好的突出中国共产党

在渡江战役中的历史贡献 。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分
偏差原因分析及

改进措施

产出指标

数量指标 文物征集数量
≥10件
（套）

123件
（套）

10 10

质量指标 文物征集验收合格率 ≥95% 100% 10 10

时效指标

文物征集完成时间 2025年11月
达成预期

指标
5 5

经费支出完成时间 2025年12月
达成预期

指标
5 5

成本指标

项目总成本 ≤5万元 4.238万元 5 5

文物征集成本 ≤3万元 3万元 5 5

文物保管成本 ≤1.4万元 0.75万元 5 5

专家鉴定劳务成本 ≤0.6万元 0.488万元 5 5

效益指标

经济效益 本指标不适用此项目
本指标不适

用此项目
达成预期

指标
0

社会效益

对加强文物保护、合理利用的影响程度 程度明显
达成预期

指标
6 6

对展现安徽地区历史与文化底蕴的影响程度 程度明显
达成预期

指标
6 6

对弘扬中华传统文化，提高文化自信的影响
程度

程度明显
达成预期

指标
6 6

生态效益 本指标不适用于此项目
本指标不适

用此项目
达成预期

指标
0

可持续影
响

对红色文化、安徽人文产业可持续发展的影
响程度 程度明显

达成预期
指标

6 6



绩
效
指
标

效益指标

可持续影
响 持续促进建立健全渡江战役纪念馆 、安徽名

人馆的文物保护机制
程度明显

达成预期
指标

6 6

满意度指
标

服务对象
满意度

社会公众满意度 ≥90% 95% 10 10

总分 100 99.97



       项目支出绩效自评表 

（2025年度）

项目名称 旅游管理运行经费

主管部门 082-合肥市文化和旅游局 实施单位
082010-渡江战役纪念馆（安徽名人

馆）管理处

项目资金                
（万元）

年初预算
数

全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额： 52.88 45.31 45.28 10 99.93% 9.99

其中：本年财政拨款 52.88 45.31 45.28 —

专项债券资金 0.00 0.00 0.00 —

上年结转资金 0.00 0.00 0.00 —

          其他资金 0.00 0.00 0.00 —

年
度
总
体
目
标

预期目标 实际完成情况

申请52.88万元财政资金，用于两馆绿植花卉租赁 、安徽地方戏曲演出、印
刷费、大型社教活动的开展及出租场地税金的缴纳 。通过项目实施，有利

于进一步优化场馆环境 ，为游客营造更好的参观体验 ，传播本土优秀文
化，丰富市民的业余文化生活 ，积极推动文化事业的繁荣发展 。

使用45.2833万元财政资金。通过项目实施，有利
于进一步优化场馆环境 ，为游客营造更好的参观
体验，传播本土优秀文化，丰富市民的业余文化
生活，积极推动文化事业的繁荣发展 。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分
偏差原因分析及改

进措施

产出指标

数量指标

花卉租赁数量 ≥968盆 968盆 2 2

完成演出活动场次 ≥37场 37场 2 2

承办社教活动数量 ≥2项 2项 2 2

观看演出总人次 ≥10000人 11200人 2 2

导览图印刷数量 ＝8.75万份 8.75万份 2 2

入场券印刷数量 ＝2万份 2万份 2 2

质量指标

花卉存活率 ≥95% 95% 2 2

服务投诉率 0%
达成预期指

标
2 2

文化活动和演出事故发生率 0%
达成预期指

标
2 2

印刷物合格率 ＝100% 100% 2 2

时效指标

戏曲项目完成时效性
2025年12月

前
达成预期指

标
2 2

经费支出时效性
2025年12月
前完成支付

达成预期指
标

2 2

花卉合同续签时间
2025年3月

前完成

部分达成预
期指标并具
有一定效果

3 2 原合同5月份到期续签



绩
效
指
标

产出指标

时效指标

印刷项目完成时间
2025年11月

底前
达成预期指

标
2 2

社教活动开展时间
2025年11月

底前
达成预期指

标
2 2

成本指标

项目总成本
≤52.8778万

元
45.2833万

元
4 4

每年戏曲演出总成本
≤16.9201万

元
16.9201万

元
3 3

每年印刷项目成本 ≤16.3万元 9.2775万元 3 3

每年花卉租赁总成本
≤11.3077万

元
11.3077万

元
3 3

每年社教项目成本 ≤7.35万元 6.8079万元 3 3

旧书采购支出 ≤1万元 0.9701万元 3 3

效益指标

经济效益 本指标不适用此项目
本指标不适

用此项目
达成预期指

标
0 0

社会效益

对丰富市民游客精神文化生活的影响程度 程度明显
达成预期指

标
6 6

对弘扬和传播安徽优秀戏曲文化的影响程度 程度明显
达成预期指

标
6 6

生态效益 提升场馆外部环境，优化馆内参观环境 程度明显
达成预期指

标
6 6

可持续影
响

持续提升市民文化素养的影响程度 程度明显
达成预期指

标
6 6

持续推动合肥文化事业繁荣 ，提升合肥城市
形象的影响程度 程度明显

达成预期指
标

6 6

满意度指
标

服务对象
满意度

游客满意度 ≥90% 90% 10 10

总分 100 98.99



       项目支出绩效自评表 

（2025年度）

项目名称 安徽名人馆展区展柜新增和改造

主管部门 082-合肥市文化和旅游局 实施单位
082010-渡江战役纪念馆（安徽名人

馆）管理处

项目资金                
（万元）

年初预算
数

全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额： 40.00 25.35 25.35 10 100.00% 10.00

其中：本年财政拨款 40.00 25.35 25.35 —

专项债券资金 0.00 0.00 0.00 —

上年结转资金 0.00 0.00 0.00 —

          其他资金 0.00 0.00 0.00 —

年
度
总
体
目
标

预期目标 实际完成情况

申请资金40万元，拟增加9组展柜并对6处不可移动立柜进行微环境改造。
保障文物藏品的科学管理、安全展示，同时，提升观展体验，强化文化影

响力，助力文旅高质发展。

该项目在合肥市公共资源交易中心招标阶段，因中
标方弃标，因此进行了二次开标，整个时效指标未
能按时完成，依次向后推迟。但在后续过程中，多
次交流修改相关方案，按质在12月上旬完成项目，

达到了很好的社会预期，满足效益指标。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分
偏差原因分析及改

进措施

产出指标

数量指标

购置平柜 ＝8个 8个 3 3

购置龛柜 ＝1个 1个 3 3

改造立柜 ＝6个 6个 3 3

质量指标

对照《馆藏文物防震规范》验收合格率 ＝100% 100% 3 3

对照《文物展柜基本技术要求及检测》验收
合格率

＝100% 100% 3 3

对照《馆藏文物展藏多功能展柜技术要求》
验收合格率 ＝100% 100% 3 3

时效指标

公开招标阶段
2025年5月

前完成

部分达成预
期指标并具
有一定效果

6 4.7

该项目在公共资源交易
中心第一次招标因中标
方弃标因此进行了第二
次开标，耽误了计划进

行。

方案制定阶段
2025年8月

前完成

部分达成预
期指标并具
有一定效果

2 1.5

该项目因方案在满足我
馆需求与供应商的成本
控制之间多次沟通修

改，推迟相关计划实施
。

制造安装阶段
2025年11月

前完成

部分达成预
期指标并具
有一定效果

1 0.7
因为上述原因，推迟最

终安装时间。



绩
效
指
标

产出指标

成本指标

项目总成本 ≤40万元 25.35万元 6 6

平柜单价 ≤3.8万元 2.95万元 6 6

龛柜单价 ≤4.73万元 1.75万元 6 6

每1000×850×2200（单位：mm）的立柜改
造 ≤0.3万元 0万元 5 5

效益指标

经济效益 本指标不适用此项目
本指标不适

用此项目
达成预期指

标
0

社会效益

对加强文物保护、合理利用的影响程度 程度明显
达成预期指

标
6 6

对展现安徽地区历史与文化底蕴的影响程度 程度明显
达成预期指

标
6 6

对弘扬中华传统文化，提高文化自信的影响
程度

程度明显
达成预期指

标
6 6

生态效益 本指标不适用于此项目
本指标不适
用于此项目

达成预期指
标

0 0

可持续影
响

持续促进建立健全安徽名人馆的文物保护机
制 程度明显

达成预期指
标

6 6

对合肥文旅产业可持续发展的影响程度 程度明显
达成预期指

标
6 6

满意度指
标

服务对象
满意度

社会公众满意度 ≥90% 95% 10 10

总分 100 97.90



       项目支出绩效自评表 
（2025年度）

项目名称 渡江战役纪念馆安徽名人馆智慧文旅设备更新

主管部门 082-合肥市文化和旅游局 实施单位
082010-渡江战役纪念馆（安徽名人

馆）管理处

项目资金                 
（万元）

年初预算
数

全年预算数
全年执行

数
分值 执行率 得分

年度资金总额： 1591.00 1010.78 1010.78 10 100.00% 10.00

其中：本年财政拨款 1591.00 1010.78 1010.78 —

专项债券资金 0.00 0.00 0.00 —

上年结转资金 0.00 0.00 0.00 —

          其他资金 0.00 0.00 0.00 —

年
度
总
体
目
标

预期目标 实际完成情况

申请1591万元项目资金，用于渡江战役纪念馆安徽名人馆场景多媒体展项设
备和影院设备更新项目 ，主要包括：渡江战役纪念馆基本陈列展览多媒体设
备和4D影院播放系统设备更新 ；安徽名人馆基本陈列展览多媒体设备和 3D影
院播放系统设备更新 。基本陈列展览多媒体设备和影院播放系统主要淘汰一
批落后老化的设备，更新一批高技术、高效率、高可靠性、低能耗的先进设
备，融入全新的内容故事和画面效果 ，打造更具沉浸感、互动性强的体验，
更好满足观众的文化娱乐需求 ，有效提高红色文化宣传教育效果 ，激发爱国

主义精神。

项目实际使用资金1010.8万元。渡江战役纪念馆
、安徽名人馆于2025年6月16日进行闭馆改造施
工，历经两个月闭馆升级于 8月16日焕新开放运
行，其中渡江战役纪念馆更新了 150多套设备，
重点更新了巢湖练兵 、突破江防等8处。安徽名
人馆此次共更新设备 355套，在15个展区空间做
了升级，新增裸眼3D、XR沉浸式体验厅等项目
。恢复开放以来，项目通过陈列展览多媒体设备
和影院播放系统设备更新 ，融入全新的内容故事
和画面效果，打造更具沉浸感、互动性强的体
验，更好满足观众文化体验需求 ，广受游客好评
。项目于2025年8月31日完工，2025年9月30日完
成验收工作。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分
偏差原因分析及

改进措施

产出指标

数量指标

更新渡江战役纪念馆4D影院数字投影设备 ＝1套 1套 5 5

更新安徽名人馆 3D影院数字投影设备 ＝1套 1套 5 5

质量指标

设计质量：达到国家现行相关设计规范要求
符合规范要

求
达成预期

指标
3 3

实施质量：符合国家现行相关规范要求 ，合
格，且满足正常使用。

合格
达成预期

指标
4 4

运行质量：质保期内确保整体运行正常 ，质保
期内常年设备及软件正常率

≥95% 95% 3 3

时效指标

项目实施总工期 ≥6个月 6个月 5 5

项目进场时间
2025年4月1

日
达成预期

指标
5 5

完工验收交付时间
2025年12月

20日
达成预期

指标
5 5

成本指标

项目总成本 ≤1591万元 1010.8万元 5 5

3D、4D影院改造成本
≤887.356万

元
606.6万元 5 5



绩
效
指
标

产出指标

成本指标

名人馆多媒体更新市级资金部分成本
≤703.644万

元
404.2万元 5 5

效益指标

经济效益 本指标不适用于此项目
本指标不适
用于此项目

达成预期
指标

0 0

社会效益

弘扬爱国精神 ，传播先进文化：渡江战役纪念
馆安徽名人馆是合肥市面向公众进行爱国宣传
教育的重要阵地 。本项目在展品购置 、更新
后，将通过展览、培训、互动、影视播放等多
种形式，开展公众尤其是青少年易于参与，普
及文化知识、传播爱国思想和历史文化 ，对于
在全社会弘扬爱国精神，建设先进文化 ，提高
公众科学文化素质，形成科学、健康、文明的
生活方式具有独特而重要的作用 。

程度较高
达成预期

指标
4 4

展现数字科技发展的新趋势 ：渡江战役纪念馆
安徽名人馆多媒体设备和影院更新内容着重引
进全国最先进的科技手段 ，反映新世纪科技发
展的新趋势，更加重视展示具有前瞻性 、导向
性的新内容，以及高新技术和前沿技术 。

程度较高
达成预期

指标
4 4

丰富展教手段 ，提高观众参观质量：渡江战役
纪念馆安徽名人馆是安徽省红色 、历史文化和
社会形象的体现和重要窗口展陈布展项目的建
设，通过更新、更新展品，有利于丰富展教手
段，提升展教水平，提高观众参观质量 。

程度较高
达成预期

指标
3 3

生态效益

节能：在设计和实施过程中严格执行 “节能减
排”理念，在电气设备（包括灯具、屏幕、投
影、计算机主机等）上优先使用节能差产品，
在运营过程中 ，加强能耗管理，提升能耗控制
水平，做到节能减排整体目标。渡江战役纪念
馆用电160千瓦、安徽名人馆用电640千瓦，
通过节能措施 ，类比同类项目可节能减排约
10%。

≥10% 10% 3 3

绿色建筑：（1）尽量采用可再生原料生产的
建筑材料或可循环再利用的建筑材料 ，减少不
可再生材料的使用率，如采用非木质的新材料
或人造板材代替木质板材等 ；尽量使用原料消
耗量少和采用废弃物生产的建材 ；就地取材，
尽量选择本地资源进行施工 ，节约材料运输能
耗和成本并减少运输对环境造成的影响 。

程度较高
达成预期

指标
3 3

双碳：符合“碳达峰碳中和”目标，力争减少
碳排放量

≥10% 10% 3 3

可持续影
响

推动智慧服务设备建设，提升智能化服务水
平，也为观众提供更加丰富和高质量的参观体
验和文化体验

程度较高
达成预期

指标
5 5

有效提高红色文化宣传教育效果 ，弘扬爱国主
义精神，有力推动安徽省文化和旅游高质量发
展，助力安徽省“文化强省”战略的落地实
施，同时为中国文化遗产的传承与保护做出更
大的贡献

程度较高
达成预期

指标
5 5

满意度指
标

服务对象
满意度

游客满意度 ≥90% 90% 10 10

总分 100 100.00


